มุมมองใหม่การส่งออกในอาเซียนและเอเชีย
ในปัจจุบัน การเติบโตและการพัฒนาของเอเชีย ได้ถูกหยิบยกเป็นหัวข้อในการพูดถึงอย่างมากเกี่ยวกับการค้าและการเป็นภาคส่วนที่เน้นไปที่อุตสาหกรรมการส่งออกอย่างชัดเจน ไม่เว้นแม้แต่ประเทศที่เป็นสมาชิกของอาเซียน ซึ่งอันที่จริงแล้วนั้นมีความโดดเด่นท่ามกลางนานาประเทศ ในฐานะกลุ่มที่มีความเป็นอิสระทางด้านการค้ามากกลุ่มหนึ่งของภูมิภาค การให้ความสำคัญต่อการค้าในอาเซียน และจากการเติบโตของเพื่อนบ้านยักษ์ใหญ่ที่เห็นได้อย่างชัดเจน ได้แก่ จีนและอินเดียนั้น ดังนั้นถึงเวลาที่เราควรจะต้องย้อนกลับมาดูแบบแผนทางการค้าที่กำลังเปลี่ยนไปในภูมิภาคเอเชีย 

ดีเอชแอล ผู้นำธุรกิจขนส่งด่วนและลอจิสติกส์ระดับโลกได้มอบหมายให้หน่วยข่าวกรองเศรษฐศาสตร์ ( Economist Intelligence Unit :EIU) ตรวจสอบถึงการเคลื่อนไหวทางการค้าในภูมิภาคเอเชีย ที่ผ่านพรมแดนของประเทศต่างๆ ในเอเชีย โดยมีจุดเริ่มต้นจากประเทศในกลุ่มอาเซียน การศึกษานี้ได้วิเคราะห์ถึงแนวโร้มที่เปลี่ยนไปของการนำเข้าและส่งออก จากปี 2543-2550 โดยมุ่งเน้นเป็นพิเศษไปที่บทบาทของการส่งออกสินค้าที่มีมูลค่าสูง (เช่น คอมพิวเตอร์ เครื่องเล่นสเตอริโอ และเครื่องจักร) และสินค้ามูลค้าต่ำที่มีการขนส่งในปริมาณมาก (เช่น ข้าว หรือน้ำมันปาล์ม) ผลจากการวิจัยแสดงให้เห็นว่า การค้าในอาเซียนเกิดการรวมตัวกันในเชิงบูรณาการ ไม่เพียงแต่กับระบบการค้าในเอเชียแปซิฟิกเท่านั้น แต่ยังรวมถึงในระดับสากลอีกด้วย 

การศึกษานี้มุ่งเน้นไปที่ 6 ประเทศที่มีความเจริญทางด้านเศรษฐกิจที่ใหญ่ที่สุดของกลุ่มอาเซียน (อินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ ไทย และเวียดนาม) สำหรับจุดประสงค์ในเชิงเปรียบเทียบ การศึกษานี้จะนำการวิเคราะห์การค้าของคู่แข่งที่ใกล้ชิดที่สุดในภูมิภาคคือ จีน ญี่ปุ่น และอินเดีย โดยมีสาระสำคัญของผลการศึกษาดังต่อไปนี้ 
การค้าของกลุ่มประเทศอาเซียนกำลังมีการรวมตัวแบบบูรณาการในระดับสากลมากขึ้น
4 ใน 6 ประเทศอาเซียนที่ได้ทำการศึกษา ได้แก่ อินโดนีเซีย สิงคโปร์ ไทย และเวียดนาม เริ่มมีการรวมตัวกันเชิงบูรณาการไปสู่ระบบการค้าในระดับสากลมากยิ่งขึ้น ด้วยการเติบโตทางการค้าที่มีอัตราสูงกว่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) มีเพียงมาเลเซีย และ ฟิลิปปินส์ เท่านั้นที่มองเห็นว่ามูลค่าของทั้งการส่งออกและนำเข้าเติบโตช้ากว่าเศรษฐกิจโดยรวม ในช่วงเวลาที่มีการทำการวิจัยนี้ 
กลุ่มประเทศอาเซียนมีการเพิ่มการนำเข้าและส่งออกสินค้าที่มีมูลค่าสูงช้าลง 

ในขณะที่การนำเข้าและส่งออกสินค้าที่มีมูลค่าสูงจากทั้งจีนและอินเดีย มีการเติบโตที่รวดเร็วกว่าการนำเข้า และส่งออกสินค้าที่มีมูลค่าต่ำ ในระหว่างที่มีการทำการศึกษาอยุ่นั้น แต่ภาพของกลุ่มประเทศในอาเซียนนั้น ถูกมองรวมกัน ซึ่งอาจเกิดจากการเติบโตอย่างรวดเร็วของสินค้าเบ็ดเตล็ด ทำให้การศึกษา 4 ใน 6 ประเทศในกลุ่มอาเซียนพบว่า การส่งออกสินค้ามูลค่าต่ำเติบโตเร็วกว่าการส่งออกสินค้ามูลค่าสูง โดยทุกประเทศในกลุ่มอาเซียนยกเว้นฟิลิปปินส์ มีการนำเข้าสินค้ามูลค่าต่ำในอัตราที่เร็วกว่าสินค้ามูลค่าสูง 
ประเทศจีนมีผลกระทบด้านลึกต่อการค้าในกลุ่มประเทศอาเซียนและเอเชีย
การเติบโตอย่างไม่มั่นคงของจีนมีผลกระทบอย่างมากต่อแบบแผนการค้าในภูมิภาค โดยเฉพาะอย่างยิ่งความสำคัญของจีนในฐานะจุดหมายปลายทางของการส่งออกจากประเทศเพื่อนบ้านในภูมิภาคเอเชีย (องค์ประกอบพื้นฐานสำหรับการประกอบชิ้นส่วนในขั้นตอนสุดท้าย และการส่งออกผลิตภัณฑ์ไปอีกครั้ง) มีปริมาณเพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว ยกตัวอย่างเช่น ในระยะเวลาเพียงแค่ 6 ปี ส่วนแบ่งของประเทศจีนจากการส่งออกของเกาหลีใต้เพิ่มขึ้นจาก 11% เป็น 25% ภาพดังกล่าวนี้เหมือนกันกับที่เกิดขึ้นในภูมิภาค 
ซัพพลายเชนถูกแบ่งออกเป็นส่วนๆมากยิ่งขึ้น
แนวโน้มที่สำคัญอีกข้อหนึ่งก็คือ การแบ่งส่วนของซัพพลายเชนทั่วเอเชีย โดยจีนมักจะเป็นขั้นสุดท้ายของขั้นตอนการผลิต ส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ที่ผลิตทั่วเอเชีย ถูกส่งผ่านไปยังประเทศจีนสำหรับขั้นตอนสุดท้ายในการผลิต จากนั้นจึงส่งต่อไปยังสหรัฐฯ หรือยุโรป โดยแนวโน้มนี้เกิดขึ้นกับทุกประเทศยกเว้นมาเลเซีย ซึ่งมีอุตสาหกรรมการส่งออกคอมพิวเตอร์ที่เป็นอิสระจากจีนอย่างชัดเจน ซึ่งส่อเค้าลางที่ไม่ดีสำหรับเป้าหมายของกลุ่มประเทศอาเซียนในการกลายเป็นเขตเศรษฐกิจที่รวมเป็นหนึ่ง แทนที่จะเป็นการรวมตัวของซัพพลายเชนจากตะวันออกไปสู่ตะวันตก หรือตามแกนของประเทศภายในกลุ่มประเทศอาเซียน กลับกลายเป็นการรวมตัวจากเหนือไปใต้ ตามแกนของกลุ่มประเทศอาเซียน-จีน 
ประเทศอินเดียกลายเป็นพันธมิตรทางการค้าที่สำคัญที่สุด
ตั้งแต่ปี 2543 อินเดียได้กลายเป็นมากกว่าจุดหมายปลายทางที่สำคัญสำหรับการส่งออกของเอเชีย สัดส่วนของการส่งออกที่ไปยังอินเดียเพิ่มมากขึ้นในทุกประเทศจากการศึกษาในครั้งนี้ ถึงแม้ว่าสัดส่วนทั้งหมดจะยังคงมีจำนวนน้อยอยู่ก็ตาม ยกตัวอย่างเช่น การส่งออกจากจีนไปยังอินเดีย เติบโตเฉลี่ย 45% ต่อปี ณ ช่วงเวลาที่มีการศึกษานี้ แต่ยังคงเป็นเพียงแค่ 1.5% ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมดของจีน ซึ่งแนวโน้มยังคงถูกคาดหวังให้เป็นเช่นนี้ต่อไป โดยตัดสินจากระดับที่เพิ่มขึ้นอย่างมากของอินเดีย และภาคการผลิตเพื่อการส่งออกที่เริ่มมีการเติบโตมากขึ้น 

ความสำคัญของประเทศญี่ปุ่นในฐานะพันธมิตรทางการค้าลดต่ำลง
กลุ่มประเทศอาเซียนมองเห็นแนวโน้มทั่วไปจากการลดระดับลงของการค้ากับญี่ปุ่น ยกเว้นฟิลิปปินส์ (โดยแม้จะมีการส่งเสริมอย่างเป็นทางการสำหรับบริษัทญี่ปุ่นที่ต้องการขยายธุรกิจในต่างประเทศ จากประเทศจีนไปยังประเทศในกลุ่มอาเซียน) ระหว่างปี 2543 และ 2549 สัดส่วนของประเทศญี่ปุ่นต่อการส่งออกของอาเซียนในแง่มูลค่า ตกลงจาก 15.3% เหลือ 13.4% มูลค่าของการส่งออกของญี่ปุ่นมายังกลุ่มประเทศอาเซียน ก็ลดลงจาก 14.3% ในปี 2543 เหลือ 11.8% ในปี 2549 
การค้าระหว่างประเทศในกลุ่มอาเซียนกำลังลดลง 

มูลค่ารวมทั้งหมดของการค้าระหว่างประเทศในกลุ่มอาเซียนตกลงจาก 22.4% ของการค้าทั้งหมดของกลุ่มในปี 2543 เหลือเพียง 20.9% ในปี 2549 โดยแม้จะคิดเป็นการลดลงในอัตราเพียงเล็กน้อย แต่ก็แสดงให้เห็นถึงแนวโน้มที่เป็นไปได้ที่ควรคำนึงถึง โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเรื่องของความมุ่งมั่นของกลุ่มประเทศในอาเซียน ในการสร้างความเป็นหนึ่งร่วมกันในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ การค้าภายในภูมิภาคที่เพิ่มสูงขึ้นจะนำไปสู่การรวมเป็นหนึ่งเดียวกันอย่างแท้จริง ด้วยกฎข้อบังคับร่วมกันที่ควบคุมการค้าและการศุลกากร ทำให้อาเซียนมีบรรยากาศการลงทุนที่น่าดึงดูดใจยิ่งขึ้น แต่การลดลงของสัดส่วนของอาเซียนในการค้าภายในภูมิภาค ทำให้เห็นว่ามีหลายสิ่งที่สามารถกระทำได้ เพื่อพัฒนาศักยภาพทางการแข่งขันภายในภูมิภาค 
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